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搜索引擎用户覆盖量 

  据CNNIC统计，截止到2011年6月，79.6%的网民都会访问
搜索引擎，即3.96亿网民都会使用搜索引擎。 

 

  目前搜索引擎为中国网络广告贡献了近一半的营收规模。
2011年前三季度，搜索引擎的广告投放预计为126亿人民币，
百度前三季度总营收达到100亿元，同比增长超过60% 



搜索引擎用户覆盖量 

  2012年第一季度中国搜索引擎市场集中度进一步提升。百度
的市场份额增长到77.6%，搜狗增长到2.7%，而谷歌中国的市场份
额则下降到17.8%，搜搜保持1.5%的市场份额，而其他企业的市场
份额则被进一步压缩到0.3%。搜索市场集中度进一步提高，搜狗、
搜搜等发展情况比较好，但对整体市场影响较小。 



搜索引擎前景介绍 

  网络广告市场各细分领域都有
不同程度的增长。搜索广告市场份
额第一，达40.1%；品牌图形广告
占比34.8%；视频广告份额达5.5%。 

  中国网络广告市场规模增长
的主要因素在于，网民数量进一
步增长，网络流量的持续性上涨，
企业的广告投放量增加，广告数
量以及广告单价都有所上升； 

  中国互联网络信息中心，截
至2011年12月底，中国网民规模
达到5.13亿，新增网民5580万；
互联网普及率达到38.3%。中国
手机网民规模达到3.56亿。 



搜索引擎前景介绍 

• 2011年中国搜索引擎
市场整体规模为187.8
亿元，实现70.2%的增
长，较2010年提升11.7
个百分点； 

• 增长速度高于2011年
网络广告57.3%的增长
速度。 

2010Q1-2011Q4中国搜索引擎市场规模 



搜索引擎前景介绍 

• 2011Q3中国搜索引擎市

场中，百度的营收份额
最高，占77.7%，Google
中国为18.3%，搜狗为
2.1%，搜搜为1.4%。 

2011Q3中国搜索引擎市场营收份额 



搜索引擎前景介绍 

预计未来3年，中国搜索

引擎市场将会继续保持
46%左右的增长速度。 

2006-2015年中国搜索引擎市场规模及趋势 



搜索引擎前景介绍 

2011 Q3搜索引擎市场中： 

百度占77.7%的份额，谷歌占
18.3%，搜狗和搜搜的市场份
额都较2010年有明显提升，分
别为2.1%和1.4%，中国搜索引
擎市场竞争格局更加多元。 



搜索结果页介绍-Google 

此处为竞价广告区 

此处为自然搜索结果内容 



搜索结果页介绍-Baidu 
此处为竞价广告区 

此处为自然搜索结果内容 



搜索在不同国家和地区，消费者关注区域 

1、国外搜索环境较好，搜索引擎能准确给出用户想要的结果，所以只看前几条结果即可满足搜索需求； 

2、Google China在中文理解上一般，所以用户需要花些时间观察和阅读搜索结果； 

3、百度左侧广告较多，搜索技术一般，搜索市场存在较多SEO黑帽技术，用户要看很多页面才能得到满足。 



搜索引擎竞价广告排名机制 

1、关键字出价：指商户愿意

为一次点击所支付的最高费用。
出价将和关键词的质量度一起
影响关键词的排名位置。 

 

2、关键字质量度：主要反映

网民对该关键词以及关键词创
意的认可程度。影响因素包括
关键词的点击率、创意撰写质
量（关键词和创意的相关性）
以及账户表现（账户生效时间、
账户内其它关键词的点击率）
等。可以通过优化关键词的质
量度，特别是提高关键词与创
意的相关性，来降低最低展现
价格以及点击费用。 

 



用户如何触发搜索广告？ 

①百度前端输入搜索关键字 

②触动百度后

端竞价账户预
先设定好的关
键字广告 

③显示创意广

告和自然搜索
结果。 



搜索引擎广告表现形式-Google SEM 

直接来至于Google搜索引擎的两种广告形式 



搜索引擎广告表现形式-Google SEM 

来至Google网站联盟的广告形式，共9种样式 



搜索引擎广告表现形式-Baidu SEM 

来至百度官网搜索结果的关键字 广告形式，百度蹊径、推广位、推广链接位、右侧推广位 



搜索引擎广告表现形式-Baidu SEM 

来至百度官网的“品牌专区”广告形式 



搜索引擎广告表现形式-Baidu SEM 

来至百度的“百度掘金”广告形式 



搜索引擎广告表现形式-Baidu SEM 

来至百度“网站联盟”的广告形式 

1.超过50万家合作网站； 

2.每日超过80亿次的展现机会； 

3.覆盖95%中国网民； 

4.五星级评级机制锁定优质网站。 



SEM 专业术语 

展现量(Impression)： 

在网民搜索时，如果您账户内符合网民搜索需求的关键词被触发，该关键词所对应
的创意将出现在搜索结果页，称之为关键词和创意的一次展现。展现量即您的推广
在一定时间、一定范围内获得的展现次数，反映了您对潜在客户的覆盖程度； 

 

点击量(Click)： 

关键字广告被点击的次数； 

 

点击率(CTR)： 

点击率＝点击量/展现量，点击率是影响关键词质量度的重要因素。 

 

平均点击价格(CPC)：平均每次点击产生的消费，即一定时间、一定范围内您为网
民的每次点击访问所支付的推广费用。计算公式：平均点击价格＝消费总额/点击
次数（四舍五入保留2位小数） 



SEM 专业术语 

关键字出价(Price)：指商户愿意为一次点击所支付的最高费用。出价将和关键词的
质量度一起影响关键词的排名位置。 

 

质量度(Quality)：主要反映网民对该关键词以及关键词创意的认可程度。影响因素

包括关键词的点击率、创意撰写质量（关键词和创意的相关性）以及账户表现（账
户生效时间、账户内其它关键词的点击率）等。可以通过优化关键词的质量度，特
别是提高关键词与创意的相关性，来降低最低展现价格以及点击费用。 

 

平均排名(Rank)： 

在每次展现时，我们的系统会按照质量度和出价计算得到您的推广结果的综合竞争
力，并按照该综合竞争力自动得到您推广结果的排名。关键词的平均排名就是您的
推广结果排名的一个平均表现。从整体上来说，平均排名越高，说明您的推广结果
在展现时获得的排名位置越优，您的网站获得客户访问的次数也可能越多。值得注
意的是，平均排名只是反映了当前关键词的整体表现，您推广结果的展现位置请以
实际线上表现为准。 



• Thank you! 


